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INFORMACJE OGOLNE
O PROGRAMIE STUDIOW
DLA KIERUNKU STUDIOW

Nazwa kierunku: DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA
Poziom: STUDIA STACJONARNE I NIESTACJONARNE I STOPNIA

Dziedziny i dyscypliny naukowe, do ktorych odnosza si¢ efekty uczenia sie:

Studia na kierunku DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA zakladajg realizacj¢
efektow uczenia si¢ w dyscyplinach: nauki o komunikacji spotecznej i mediach, nauki o polityce
1 administracji, ekonomia 1 finanse, historia i j¢zykoznawstwo, z ktorych nauki o komunikacji
spolecznej i mediach sg dyscyplina wiodaca.

PROCENTOWY UDZIAL DYSCYPLIN

Lp. | Dyscypliny, do ktérych odnosza si¢ zakladane Udzial procentowy

efekty uczenia si¢ [%]

1 |Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 91,6

2 |Jezykoznawstwo 1,2

3 Ekonomia i finanse 1,2

4 | Nauki o polityce i administracji 3,0

5 Historia 3,0

Ogotem 100,0

Poziom ksztalcenia:
Studia pierwszego stopnia.

Forma studiow:
Studia stacjonarne 1 niestacjonarne.

Liczba semestréow i punktow ECTS:

Studia na kierunku DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA trwajg sze$¢ semestrow.
W celu ukonczenia studiow pierwszego stopnia program studiow przewiduje uzyskanie 180 punktow
ECTS.

Profil ksztalcenia:
Studia na kierunku DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA maja profil praktyczny.



Tytul zawodowy absolwenta:
Tytul zawodowy absolwenta studiéw I stopnia na kierunku DIENNIKARSWTO I KOMUNIKACJA
SPOLECZNA: licencjat.

Zwiazek z Misjqg Uniwersytetu Gdanskiego i jego Strategiq Rozwoju:

Kierunek DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA realizowany na Wydziale Nauk
Spotecznych UG wpisuje si¢ w misj¢ i strategie Uniwersytetu Gdanskiego, szczegolnie w zakresie
ksztalcenia w poszanowaniu zasad humanizmu, demokracji i tolerancji, a takze czynienia studentéw
podmiotem nauczania, doceniania roli w procesie poznawczym, wspierania aktywnosci spotecznej
oraz promowania rozwoju intelektualnego 1 wzbogacania osobowosci.

Ogolne cele ksztalcenia, w tym okresSlenie mozliwosci zatrudnienia absolwentow oraz
kontynuacji ich ksztalcenia:

Absolwent studiow I stopnia (licencjackich) kierunku DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA
SPOLECZNA taczy wiedzg, umiejetnosci i kompetencje z zakresu opanowania warsztatu
dziennikarskiego 1 innych z zakresu nauki o komunikacji spotecznej i mediach z wiedza
ogolnoakademicky z zakresu nauk humanistycznych i spotecznych i innych. W wypadku studiéw
I stopnia przewaza wyraznie wiedza praktyczna, niezbedna do wykonywania zawodu dziennikarza
prasowego, radiowego, telewizyjnego czy zakresu nowych medidw oraz specjalisty z zakresu PR czy
tez rzecznika prasowego. Absolwent ma wiedz¢ z zakresu funkcjonowania systemow medialnych,
aktow normatywnych i ekonomicznych regulujacych ich dziatalno§¢. Ma wiedze na temat narzedzi
jezykowych stuzacych tworzeniu tekstow dziennikarskich pekliacych funkcje informacyjna,
publicystyczng i perswazyjng, na temat typéw 1 gatunkdéw dziennikarskich oraz procesu
komunikowania si¢ 0sob 1 instytucji z otoczeniem wewnetrznym i1 zewngtrznym.

Potrafi konstruowaé poprawne i skuteczne (informacyjne i perswazyjne) ustne i pisemne przekazy
medialne oraz stosowa¢ wlasciwe narzedzia komunikacyjne do sprawnego ksztaltowania
pozytywnych relacji 0sob i1 instytucji z otoczeniem. To samo dotyczy przyswajanych umiejetnosci
z zakresu komunikacji wizualnej 1 technik typograficznych. Gléwne umiej¢tnosci absolwent
zdobywa z zakresu sprawnego postugiwania si¢ instrumentarium dziennikarskim we wszystkich jego
rodzajach. Stad absolwenci moga podejmowac prace jako dziennikarze prasowi, radiowi, telewizyjni,
jak réwniez z zakresu ,,nowych mediow” — w portalach internetowych, w charakterze rzecznikow
prasowych, pracownikow dzialow administracji publicznej i samorzadowe] oraz podmiotéw
politycznych do spraw kontaktéw z mediami.

Absolwenci kierunku sa przygotowani do pracy w zawodzie dziennikarza prasowego, radiowego,
telewizyjnego 1 internetowego. Wiedza 1 kompetencje zdobyte podczas studiow umozliwiajg tez
podjecia pracy w charakterze rzecznika prasowego, pracownika dzialow PR i reklamy. Studia te
niejednokrotnie stajg si¢ tez inspiracjg do wyboru wiasnej drogi: stworzenia agencji reklamowej, czy
studia PR. W dazeniach tych studenci otrzymuja wsparcie pracownikow DZIKS. Absolwenci
DZIENNIKARSTWA I KOMUNIKACIJI SPOLECZNEJ znajduja zatrudnienie w mediach lokalnych
1 ogblnopolskich, agencjach reklamowych i PR-owych oraz w dziatach komunikacji spotecznej firm
1 organizacji.

Waznym sktadnikiem ksztalcenia szczegdlnie w zakresie nabywania umiej¢tnosci i kompetencji
spotecznych na studiach I stopnia sg praktyki zawodowe. Bazujac na statych umowach podpisanych
przez kierunek z Polskapresse — Prasg Battycka i Radiem Gdansk oraz przez UG z TVP Gdansk
studenci zdobywaja umiejetnosci zawodowe w trojmiejskich redakcjach prasowych, radiowych
i telewizyjnych. Odbywaja rowniez praktyki w dziatach public relations réznorodnych firm
1 instytucji publicznych, portalach internetowych i1 innych lokalnych mass mediach, jak tez innych
instytucjach i podmiotach zajmujacych si¢ komunikacja spoteczna.

Informacja o strukturze programu studiow:



Program studiow na kierunku DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA, poza
Informacjami ogolnymi obejmuje:

o  Opis zakladanych efektow uczenia si¢ na studiach I stopnia — Zalacznik nr 1/studia I stopnia

e Plan studiow od roku akademickiego 2019/2020 na studiach I stopnia — studia stacjonarne:

Zalacznik nr 2a/studia stacjonarne I stopnia i niestacjonarne: Zalacznik nr 2b/studia
niestacjonarne I stopnia

Sylwetka Absolwenta studiow I stopnia DZIENNIKARSTWO 1 KOMUNIKACJA
SPOLECZNA:

Absolwent studiéw I stopnia kierunku DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA
zgodnie z programem studiow uzyskat 180 pkt ECTS, zaliczyl wymagane praktyki studenckie,
otrzymal pozytywna oceng z pracy dyplomowej oraz zdal egzamin dyplomowy.

Absolwent posiada wiedz¢ z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i1 mediach, nauk
humanistycznych i spotecznych oraz innych (w tym inzynieryjno-technicznych i réoznych dziedzin
sztuki) stanowigcych podstawe interdyscyplinarnego wyksztatcenia wymaganego od wspotczesnego
pracownika mass mediow, jak tez pracownika odpowiedzialnego za komunikacje¢ spoteczna
realizowang m.in. podczas pracy w charakterze rzecznika prasowego oraz pracownika dziatéw PR,
takze w S$rodowisku nowych mediow. Absolwenta kierunku charakteryzuja zdobyte
interdyscyplinarne umiejetnosci praktyczne zwigzane z wykonywaniem zawodu dziennikarza, osoby
profesjonalnie zajmujacej si¢ komunikacja spoteczna.

Absolwent ma wiedz¢ z zakresu funkcjonowania systemow medialnych, aktéw normatywnych i
ekonomicznych regulujacych ich dziatalno§¢. Ma wiedz¢ na temat narzedzi jezykowych stuzacych
tworzeniu tekstow dziennikarskich pelnigcych funkcje informacyjna, publicystyczng i perswazyjna,
na temat typow i gatunkow dziennikarskich oraz procesu komunikowania si¢ 0sob i instytucji z
otoczeniem wewngetrznym 1 zewngtrznym.

Zdobyta wiedza i umieje¢tnosci stuza zbudowaniu u Absolwenta kierunku DZIENNIKARSTWO 1
KOMUNIKACJA SPOLECZNA postawy etycznej odpowiedzialnosci w zakresie wykonywanego
zawodu zwigzanego z dziennikarstwem i1 komunikacja spoteczng.

Sposoby weryfikacji i oceny efektow uczenia si¢ osiagnietych przez studenta w trakcie calego
cyklu ksztalcenia:

Okreslone na kierunku DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA metody
sprawdzania 1 osiggania zakladanych efektéw wuczenia si¢ sa uwzgledniane w sylabusach
poszczegbdlnych przedmiotéw, zgodnie z zarzagdzeniem Rektora UG nr 50/R/15 w sprawie weryfikacji
osiggnig¢ zaktadanych efektow ksztatcenia i s3 adekwatne do zakladanych efektow uczenia si¢ na
tym kierunku. Wspomagaja studenta w procesie uczenia si¢ oraz umozliwiajg skuteczne sprawdzanie
1 oceng stopnia osiagnig¢cia kazdego z zakladanych efektow uczenia si¢. Efekty z obszaru wiedzy
podlegaja weryfikacji najczgsciej w postaci egzamindw, zaliczen testowych i prac pisemnych, oraz
projektow zaliczeniowych. Efekty z obszaru umiejetnosci 1 kompetencji spoltecznych podlegaja
weryfikacji najcze$ciej w postaci zespotowych prac czastkowych 1 zaliczeniowych (m.in.
przygotowania wspolnej prezentacji, przygotowania strategii argumentacyjnej, wzigcia udzialu w
dyskusji w trakcie ¢wiczen, konserwatoridow, seminariow, laboratoridow). Stosowane metody
weryfikacji sg dostosowane do formy i1 zakresu zaje¢ oraz poziomu ksztalcenia.

Stopien osiagnigcia przez studenta zaktadanych efektow uczenia si¢ jest weryfikowany na kazdym
etapie procesu ksztalcenia; podczas kazdej sesji egzaminacyjnej 1 zaliczeniowej; podczas
przygotowywania pracy licencjackiej. Egzamin dyplomowy ma charakter ustny i odbywa si¢ przed
komisja, w sktad ktoérej wchodza: przewodniczacy, promotor oraz recenzent pracy. Student udziela
odpowiedzi na 3 pytania zwigzane ze zdobyta podczas studiow kierunkowych wiedza i
umiejetnosciami oraz tematem pracy. Stalemu monitorowaniu i doskonaleniu sposoboéw weryfikacji
osiggalnos$ci zaktadanych efektow uczenia si¢ stuza procedury okre§lone w Wydzialowym Systemie
Zapewnienia Jakosci Ksztatcenia.



Warunki zapewnienia realizacji programu studiow przez osoby z niepelnosprawnoscia:

Na Uniwersytecie Gdanskim funkcjonuje Biuro ds. Oséb Niepetnosprawnych. W jego ramach
funkcjonuje m.in. pracownia tyflotechnologiczna dla studentow niewidomych i niedowidzacych,
pracownia systemOw  wsparcia 0sOb z niepetlnosprawnos$cia 1 standaryzacji  uslug
migdzywydziatowych, internetowy serwis — osoby z niepelnosprawnoscia w UG.

Biblioteka Uniwersytetu Gdanskiego prowadzi ustugi dostosowywanie do potrzeb o0so6b z
niepetnosprawnoscig — dysponuje m.in. stanowiskami komputerowymi dostosowanymi do potrzeb
0sOb niewidomych i stabowidzacych, z odpowiednim oprogramowaniem, monitorem brajlowskim
i drukarka brajlowska. Digitalizuje dokumenty i materialy naukowo-dydaktyczne, organizuje
1 prowadzi szkolenia techniczne.

Rzecznik ds. Studentéw z niepetnosprawnoscig na UG jest zaangazowana w pomoc indywidualng
dla os6b z niepelnosprawnoscia.

Budynek WNS jest przystosowany do potrzeb oséb z niepetnosprawnoscia. Istnieje wiele uprawnien,
np. trasy ulatwiajgce osobom niewidomym poruszanie si¢ po budynku, windy z informacja gtosowa,
odpowiednie toalety. Na drzwiach pomieszczen znajdujg si¢ tabliczki z numeracja brajlowska.
W budowie jest duza winda przystosowana dla osob na wozkach inwalidzkich. Na potrzeby
studentow WNS zostal zakupiony specjalny wozek z napedem dla oséb o znacznym stopniu
niepetnosprawnosci ruchowej, wspomagajacy poruszanie si¢ po budynku.

Studenci niepetlnosprawni moga ubiegaé si¢ o przyznanie Indywidualnego Planu Studiéw oraz
korzysta¢ z oferty stypendiow (socjalnego i specjalnego), korzysta¢ ze znizki na oplaty za zajecia
dydaktyczne (obligatoryjnie osobom z lekkim stopniem niepelnosprawnosci przystuguje 15% znizki,
z umiarkowanym — 30%, za$ ze znacznym — 50%).

Informacja na temat praktyk zawodowych:

Praktyki zawodowe obejmuja na studiach I stopnia stacjonarnych i niestacjonarnych 720 godzin
(6. miesigcy); na studiach stacjonarnych przypisanych jest im 8 punktow ECTS, na studiach
niestacjonarnych 12 punktow ECTS.

Praktyki zawodowe podzielone sg na dwa réwne bloki: 360 godzin kazdy (3. miesigce).

W jednym z tych blokéw (tzw. praktyki wewnetrzne) zajecia odbywajg si¢ w ramach dziatalnosci
studenckich kot naukowych oraz mediow dziennikarskich dziatajacych na Uniwersytecie Gdanskim,
a takze w ramach innych projektow naukowych 1 dydaktycznych organizowanych przez
pracownikow kierunku Dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna.

Drugi blok praktyk (tzw. praktyki zewnetrzne) realizowany jest przez studenta poza Uniwersytetem
Gdanskim przez caly okres studiow (6. semestréw); miejscem odbywania tych praktyk sg m.in.:
prasa, radio, telewizja, tzw. nowe media, instytucje 1 podmioty publiczne i komercyjne zajmujace si¢
komunikacja spoteczna.

Do opieki nad przebiegiem praktyk zawodowych wyznaczony jest Koordynator praktyk studenckich
na kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, prowadzacy dzialania informacyjno-
szkoleniowe, dokumentacyjne 1 dokonujacy zaliczenia calego bloku praktyk na podstawie
przedstawionych przez studenta zaswiadczen.

Zasoby kadrowe:

Wykaz nauczycieli akademickich prowadzgcych zajecia na I stopniu - Zalacznik nr 3a/Wykaz
nauczycieli akademickich - I stopien

Wykaz innych osob prowadzgcych zajecia na I stopniu — Zalacznik nr 3b/Wykaz innych osob
prowadzacych zajecia — I stopien

Dzialalno$¢é naukowa lub naukowo-badawcza:
Nie dotyczy.

Zasoby materialne — infrastruktura dydaktyczna:
Sala komputerowa — wykorzystywana do prowadzenia zaje¢ z technologii informacyjnych
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1 warsztatow dziennikarskich.

Wyposazenie w m.in.: zestawy komputerowe z monitorami LCD LG 177 — 17 szt.; zestaw
komputerowy prowadzacego zaj¢cia z monitorem LCD LG 177 — 1. szt.; oprogramowanie Mirosoft
Windows XP i Open Office — pakiet biurowy.

Pracownia Dziennikarstwa on-line — wykorzystywana do prowadzenia zaj¢¢ z dziennikarstwa
internetowego, dziennikarskich technik realizacyjnych, projektowania komputerowego (m.in.
obstugujaca zajecia ze specjalnosci: Reklama i PR), opracowywania nagran fonicznych i wizyjnych
(pracownia radiowa i telewizyjna).

Wyposazenie w m.in.: zestawy komputerowe Apple iMac 21” wraz z stuchawkami — 9 szt., zestaw
komputerowy Apple iMac 24” wraz ze stuchawkami oraz dodatkowym monitorem podgladowym
Gateway 19” — 1. szt.,, komputer — serwer archiwizacyjny HP, drukarki Lexmark, system
audiowizualny kilkuelementowy, projektor multimedialny EPSON; oprogramowanie Adobe
Premiere, Quark Xpress, Microsoft Office — pakiet biurowy i inne.

Pracownie fotograficzne — wykorzystywane do opracowywania fotografii analogowych
i cyfrowych.

Wyposazenie pracowni fotograficznych: ciemnia negatywowa i pozytywowa: stanowiska do
wykonywania powickszen, 2. Koreksy Kaiser, komplet kuwet, 4. lampy ciemniowe i inne.

Atelier fotograficzne — wykorzystywane do prowadzenia zajg¢ 1 warsztatow m.in. specjalnosci
Fotografia medialna i reklamowa.

Wyposazenie w m.in.: 2. stanowiska do fotografowania, lampy ciagglego $wiatla + osprzet w postaci
softboxow, odbly$nikow etc., lampy $wiatta blyskowego (flash-studio) + osprzet w postaci
softboxow, statywy do aparatow fotograficznych, cyfrowe aparaty matoobrazkowe firmy Nikon,
obiektywy wymienne o stalej i zmiennoogniskowej, aparat $rednioformatowy Mamiya Rz 67
i obiektywy szerokokatny i dlugoogniskowy + kasety na film zwojowy, aparat srednioformatowy
z funkcjami aparatu wielkoformatowego Linhof + obiektywy szerokokatny i dtugoogniskowy +
kaseta na film zwojowy, $cianka cyfrowa PhaseOne 45+, stacjonarne komputery firmy Apple i inne.

Studio radiowe - wykorzystywane do prowadzenia zaj¢¢ z pracowni radiowej, warsztatow
radiowych, laboratorium radiowego oraz emisji 24-godzinnego programu studenckiego
internetowego radia MORS (Mega Otwarte Radio Studenckie), gdzie studenci Dziennikarstwa
1 komunikacji spotecznej zdobywaja praktyczne doswiadczenia z zakresu dziennikarstwa radiowego,
realizujg swoje pomysty i pasje tworcze. Radio MORS jest rowniez otwarte dla studentow innych
kierunkow studiow UG. Ze studia odbywa si¢ emisja programu radiowego i nagrania studyjne.
Wyposazenie w m.in.: komputer 1 Notebook HP, mikrofony studyjne pojemnosciowe 1 dynamiczne
wysokiej klasy, konsoleta cyfrowa emisyjna marki Studer ON AIR 2500, odtwarzacze CD, hybryda
telefoniczna, stuchawki 1 zestaw gltosnikow firmy BAYRDYNAMIC 1 Adam A7, karty dzwigkowe
1 oprogramowanie Steinberg Cubase i Wavelab i inne.

Radiowe studio produkcyjne - w studiu produkcyjnym odbywa si¢ zgrywanie materialdw
dzwigkowych 1 przygotowanie materialow do emisji; stanowisko jest przystosowane do miksow
wielo$ladowych oraz masteringu.

Wyposazenie w m.in.: mikser cyfrowy YAMAHA, komputer HP, oprogramowanie Stainberg
Wavelab, zestaw plug-in Waves Renaissance Maxx, zestaw glo$nikow aktywnych firmy Adam,
stuchawki BAYERDYNAMIC, hybryda telefoniczna, odtwarzacz CD — IMG STAGE LINE i inne.

Newsroom - miejsce pracy dziennikarzy i wydawcoéw (studentow), gdzie przygotowuje si¢ serwisy
informacyjne.

Wyposazenie w m.in.: 10. stanowisk komputerowych do montazu dzwigku, komputery HP,
oprogramowanie Stainberg Wavelab, sluchawki AKG, glo$niki komputerowe LohitechX-140,
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zestawy rejestratorow do nagran reporterskich firmy Marantz + mikrofon dynamiczny AKG. LCD
TV Philips i inne.

Serwerownia — stuzy do zarzadzania wszystkimi komputerami, siecig internetowg oraz nadzorem
nad emisjg radiow3.

Wyposazenie w m.in.: serwer HP DL180 G6, komputer do streamingu, karta dzwigkowa firmy
ORBAN, komputer zapisujacy — Tracker, Router Wlan Linksys i inne.

Laboratorium symulacji nagran telewizyjnych i dokumentacji filmowej (tzw. studio
telewizyjne) — jest to w peini profesjonalne Laboratorium telewizyjne taczace w sobie studio
emisyjne ze scenografia wirtualng, newsroom, wieloosobowa rezyserk¢ — wszystkie elementy
wyposazone w wysokiej klasy instrumentarium techniczne - co czyni z niego bardzo nowoczesne
narzgdzie praktycznej nauki dziennikarstwa telewizyjnego i szerzej nauki realizowania roznorodnych
form przekazu audio-wizualnego o charakterze informacyjnym, perswazyjnym i dokumentalnym,;
Laboratorium pozwala pracownikom i studentom nie tylko rejestrowa¢ i montowac programy
telewizyjne, ale takze realizowac transmisje ,,na zywo”’, rOwniez z miejsc innych niz studio, a takze
realizowa¢ transmisje do internetu.

Wyposazenie w m.in.: kamery reporterskie w rozdzielczosci 4K; studio emisyjne ze scenografia
wirtualng 1 z dedykowanymi jej trzema zrobotyzowanymi kamerami oraz scenografig rzeczywista,
do ktorej przypisane sg dwie kamery, w tym jedna z promterem; §cian¢ wizyjna zbudowang z 9.
Monitoréw o przekatnej 55 cali kazdy; wieloelementowy stuzacy oswietleniu scenografii zestaw
lamp wykonanych w technologii LED wraz z specjalistycznym, ruchomym podwieszeniem;
specjalna, rozkladana trybuna z 17 miejscami; wyposazony w profesjonalne komputery
1 oprogramowanie newsroom; rezyserka na 9.stanowisk ztozona z realizatora wizji, dzwigku, Swiatla,
ingestu, studia wirtualnego, grafiki komputerowej, inzyniera studia, laczen ON-line i promtera; trzy
zestawy z oprogramowaniem Edius Pro 9 do montazu duzych form dziennikarskich 1 inne.

Zasoby biblioteczne:

Studenci kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna korzystajg z Biblioteki Uniwersytetu
Gdanskiego, ktéra wraz z siedmioma bibliotekami specjalistycznymi na terenie catego Trojmiasta,
Bibliotekg Brytyjska UG, Centrum J.G. Herdera i Centrum Dokumentacji Europejskiej tworzy
uczelniany system biblioteczno — informacyjny.

Gmach budynku Biblioteki Gtéwnej UG jest nowoczesnym skomputeryzowanym centrum informacji
naukowej. Ksiggozbior BUG liczy ponad 1,3 miliona woluminéw i liczba ta ciggle ro$nie. Od roku
1997 jako jedna z 17 placowek w kraju otrzymuje kompletny egzemplarz obowigzkowy wydawnictw
krajowych. Biblioteka dysponuje znaczng liczbg naukowych czasopism polskich 1 zagranicznych
oraz zapewnia szeroki dostep do czasopism elektronicznych. Jest subskrybentem kilku baz
komputerowych (m.in. EBSCO, JSTORE, kolekcji ksigzek elektronicznych renomowanych
wydawcow, jak m.in. Elsevier czy Springer). Umozliwia dostgp do Wirtualnej Biblioteki Nauki.
Kazdy posiadacz karty bibliotecznej moze korzysta¢ zdalnie z e-zasobow BUG (VPN).

Studenci 1 pracownicy kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna majg nadto
do dyspozycji instytutowa biblioteke i czytelni¢ wyposazong w najczes$ciej wykorzystywang
literaturg. Zbiory sg udostepniane zarOwno na miejscu, jak 1 wypozyczane na zewnatrz. Ksiegozbior
Biblioteki IFSiD obejmuje ok. 10 000 woluminéw ksigzek z obszaru nauk spotecznych,
humanistycznych 1 nauki o komunikacji spolecznej 1 mediach oraz 56 tytulow czasopism
drukowanych (w tym 19 tytutéw w statej prenumeracie). Ksiggozbior jest uzupetniany na biezaco
stosownie do potrzeb dydaktycznych.

Opis dzialan zwigzanych z funkcjonowaniem wewnetrznego systemu zapewniania jakosci
ksztalcenia:

Wewngetrzny system zapewnienia jakosci ksztatcenia na Wydziale Nauk Spotecznych dziala na
podstawie Uchwaty Senatu UG nr 76/09, Zarzadzenia Rektora Uniwersytetu Gdanskiego nr 48/R/10
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z dnia 31 maja 2010 w sprawie zasad funkcjonowania Wewnetrznego Systemu Zapewniania Jakosci
Ksztatcenia na Uniwersytecie Gdanskim oraz Zarzadzenia Rektora Uniwersytetu Gdanskiego nr
49/R/10. Jego sktadowa stanowi Uczelniany Zespotéw do spraw Zapewnienia Jakosci Ksztatcenia
powotlany na mocy Zarzadzenia Dziekana Wydziatu Nauk Spotecznych nr 1/11 z dnia 16.06.2011 r.
W ramach systemu prowadzi si¢ badania ankietowe zaje¢ oraz hospitacje zajg¢. Badania dotyczace
zaje¢ prowadzone sg w formie badan elektronicznych, co gwarantuje studentom anonimowos$¢
wypowiedzi. Wyniki zbiorcze ankiet s3 kazdego roku drukowane, przedstawiane osobom
ankietowanym oraz gromadzone w jednostkach organizacyjnych Wydziatu. Rada Wydziatu Nauk
Spotecznych, co roku przyjmuje raport z samooceny Wydzialu. Raport publikowany jest takze na
stronie internetowej Wydziatu. Monitorowanie losow absolwentow zajmuje si¢ Biuro Karier UG.
Ksztalcenie na Wydziale prowadzone jest zgodnie z wymogami Polskiej Ramy Kwalifikacji. Wydziat
wspotpracuje z podmiotami zewne¢trznymi, ktore wspieraja jednostke w zakresie formutowania 1
oceny efektow uczenia sig.

Efekty uczenia si¢ na kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna zostaty zaprojektowane
w wyniku prac Rady Programowej, Kierownikéw Zakladow Naukowych oraz konsultacji z
przedstawicielami interesariuszy zewnetrznych. Opracowana w wyniku tychze prac matryca efektow
uczenia si¢ zostala przyjeta Uchwala Senatu UG nr 17/12 z dnia 29 marca 2012 roku w sprawie
okreslenia efektow ksztalcenia dla kierunkéw studiow na Wydziale Nauk Spotecznych.

Ocena skutecznos$ci wewngtrznego systemu zapewnienia jakosci ksztatcenia realizowana jest poprzez
state monitorowanie skuteczno$ci poszczegdlnych procedur podczas zbierania danych, pozyskiwanie
informacji od pracownikdw podczas formalnych i nieformalnych spotkan, zebran i dyzuréow ds.
jako$ci ksztalcenia, spotkan ze studentami oraz sprawozdan opiekunéw roku, sporzadzanie
corocznych raportow dotyczacych jakos$ci ksztatcenia na kierunku Dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna. Wyniki tej ewaluacji przedstawiane sg cyklicznie na spotkaniach Rady Instytutu oraz
Wydziatowego Zespolu ds. Zapewnienia Jakosci Ksztalcenia, a takze prezentowane w postaci
zbiorczego raportu Radzie Wydzialu oraz Uczelnianemu Zespotowi ds. Zapewnienia Jakosci
Ksztatcenia. Ocena skutecznosci wspomnianych procedur odbywa si¢ takze poprzez formalng
weryfikacje 1 ocen¢ funkcjonalno$ci procedur, dokonywang przez Wydziatowa Komisj¢ Ewaluacji
Procedur oraz cykliczng ewaluacje Systemu, dokonywang co najmniej raz w czasie trwania kadencji
wladz Wydziatu.

Sposob uwzglednienia wynikow monitoringu karier zawodowych absolwentow:

Zgodnie z Zarzadzeniem Rektora UG nr 6/R/15 z dnia 20 stycznia 2015 roku w sprawie badania
losow zawodowych absolwentow Uniwersytetu Gdanskiego, losy zawodowe absolwentow
monitoruje Biuro Karier UG, a zebrane w wyniku tej analizy dane przekazywane sg poszczeg6lnym
wydzialom. Informacje te sa corocznie prezentowane Wydzialowym Zespotom ds. Zapewnienia
Jakosci Ksztatcenia, a nastgpnie Radzie Instytutu, Radzie Programowej i pracownikom. Uczelnia nie
monitoruje loséw zawodowych absolwentéw z podziatem na poszczeg6lne kierunki.

Informacje uwzgledniajace losy zawodowe absolwentow Dziennikarstwa i komunikacji spolecznej
gromadzone s3 w sposob nieformalny, za pomoca rdéznych kanatow przeptywu informacji,
Kierownikow Zaktadu, promotoréw prac dyplomowych oraz pracownikow. Cennym zrddtem
wspomnianych informacji sa dane pozyskiwane podczas rozmoéw z przedstawicielami rynku pracy,
interesariuszami zewngtrznymi 1 wewnetrznymi, 1 s3 wykorzystywane do aktualizacji oferty
ksztalcenia.

Sposob uwzglednienia wynikow analizy zgodnoSci zakladanych efektow uczenia si¢
z potrzebami rynku pracy:

Wyniki ankiet przeprowadzanych wsrdd absolwentow i ich pracodawcow pozwalaja Wydziatowemu
Zespotowi ds. Zapewnienia Jakosci Ksztalcenia 1 Radzie Programowej kierunku analizowaé
programy i plany studiéw pod katem zgodnos$ci zakladanych efektéw uczenia si¢ na kierunku
Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna z potrzebami rynku pracy.



Sposéb wspoldzialania z interesariuszami zewnetrznymi, podmiotami gospodarczymi — np.
pracodawcami, przy opracowywaniu programu studiow dla kierunku DZIENNIKARSTWO
I KOMUNIKACJA SPOLECZNA:

Kierunek DZIENIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA zawierajac umowy z miejscowymi
podmiotami medialnymi (m.in. ,,Prasa Baltycka”, Radio Gdansk) dotyczace praktyk zawodowych
konsultowal 1 dalej na biezaco konsultuje symetri¢ pomigdzy wiedza, umiej¢tnosciami
1 kompetencjami swoich absolwentow, a konkretnymi potrzebami okreslanymi przez te redakcje jak
1 innymi wspotpracujacymi z kierunkiem. Konfrontacja w tym zakresie nastepuje rowniez podczas
licznych spotkan z do$wiadczonymi dziennikarzami, opiekunami praktyk, profesjonalnymi
pracownikami z szeroko pojetego obszaru komunikacji spotecznej, co w konsekwencji rowniez
wplywa na biezaco dokonywane zmiany w programie studiow.

Wspotdziatamy z wieloma instytucjami i organizacjami publicznymi oraz podmiotami komercyjnymi
w zakresie tworzenia projektow naukowo-badawczych i1 dydaktycznych, ktéore wzbogacaja
serwowany studentom Dziennikarstwa wachlarz wiedzy, umiejetnosci i kompetencji zawodowych.
W celu promowania naszego kierunku jak i calej Uczelni wspotpracujemy z licznymi szkotami
srednimi (zdarzajg si¢ tez wizyty uczniow szkol podstawowych) z terenu catego wojewoddztwa
pomorskiego; szczeg6lna okazja w tym wzgledzie — takze stuzaca zbieraniu opinii na temat
oczekiwan dydaktycznych od potencjalnych studentow Dziennikarstwa — jest organizowana od roku
2014 Olimpiada Wiedzy o Mediach, za ktora na poziomie regionu odpowiadamy i w ktorej regularnie
udzial bierze ponad 20. szkét.



UNIWERSYTET GDANSKI
Wydzial Nauk Spolecznych
Kierunek DZENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA

INFORMACJE OGOLNE
O PROGRAMIE STUDIOW
DLA KIERUNKU STUDIOW

Nazwa Kierunku: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

Dziedziny i dyscypliny naukowe, do ktorych odnosza sie efekty uczenia sie:
Studia na kierunku DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA zaktadaja realizacje
efektow uczenia si¢ w dyscyplinach: nauki o komunikacji spotecznej i mediach oraz jezykoznawstwo,
z ktorych nauki o komunikacji spolecznej i mediach sa dyscypling wiodaca.

PROCENTOWY UDZIAL DYSCYPLIN

Lp. | Dyscypliny, do ktorych odnosza si¢ zakladane Udzial procentowy
efekty uczenia si¢ [%]
1 Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 93,1
2 |Jezykoznawstwo 6,9
ogotem 100,0

Poziom ksztalcenia:

Ksztatcenie na kierunku DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA odbywa si¢ na
poziomie studidéw drugiego stopnia, w ramach jednej z dwoch specjalnosci: REKLAMA 1 PUBLIC
RELATIONS oraz FOTOGRAFIA MEDIALNA I REKLAMOWA.

Forma studiow:
Kierunek DZIENNIKARSTWO [ KOMUNIKACJA SPOLECZNA - studia Il stopnia - realizowany
jest w formie studiéw stacjonarnych i niestacjonarnych.

Liczba semestrow i punktow ECTS:

Studia na kierunku DZIENNIKARSTWO [ KOMUNIKACJA SPOLECZNA trwaja cztery semestry.
W celu ukonczenia studiow drugiego stopnia program studiéw przewiduje uzyskanie 120 punktow
ECTS.

Profil ksztalcenia:
Profil ksztalcenia na kierunku DZIENNIKARSTWO [ KOMUNIKACJA SPOLECZNA na studiach
II stopnia to profil praktyczny.

Tytul zawodowy absolwenta:
Tytut zawodowy absolwenta studiéw II stopnia na kierunku DIENNIKARSWTO I KOMUNIKACJA
SPOLECZNA: magister.



Zwiazek z Misjq Uniwersytetu Gdanskiego i jego Strategig Rozwoju:

Kierunek DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA realizowany na Wydziale Nauk
Spotecznych UG wpisuje si¢ w misj¢ i strategie Uniwersytetu Gdanskiego, szczegolnie w zakresie
ksztalcenia w poszanowaniu zasad humanizmu, demokracji i tolerancji, a takze czynienia studentow
podmiotem nauczania, doceniania roli w procesie poznawczym, wspierania aktywnosci spotecznej
oraz promowania rozwoju intelektualnego 1 wzbogacania osobowosci.

Ogolne cele ksztalcenia, w tym okreslenie mozliwosci zatrudnienia absolwentow oraz
kontynuacji ich ksztalcenia:

Absolwent studiéw II stopnia (magisterskich) z zakresu DZIENNIKARSTWA I KOMUNIKACIJI
SPOLECZNEJ ma wiedz¢, umiejetnosci i kompetencje zdecydowanie poszerzone i poglebione
teoretycznie w stosunku do absolwenta studiow licencjackich. W tym zakresie absolwent zdobywa
wiedze, umiej¢tnosci 1 kompetencje z zakresu rozumienia globalnych procesow funkcjonowania,
oddziatywania medidéw masowych, a takze procesow spotecznych bedacych rezultatem wpltywu
mediow, a takze komunikacji mi¢dzykulturowej. Zdobywa w zwiagzku z tym wiedzg, umiejg¢tnosci
1 kompetencje w zakresie organizowania mediow, zarzadzania mediami, specjalistow z zakresu
polityki i strategii medialnej, stajac si¢ wartosciowymi pracownikami uczestniczagcymi w marketingu
politycznym i medialnym.

Wiedza absolwenta majacego juz umiejetnosci z zakresu postugiwania si¢ warsztatem
dziennikarskim zostaje w zasadniczy sposob powigkszona o umiejetno$¢ postugiwania si¢
narzedziami Public Relations i Reklamy oraz marketingu medialnego. Analogicznie o umiejetnosci
wyniesione z dwdch specjalnosci, ktore funkcjonuja na studiach magisterskich: Reklama 1 public
relations oraz Fotografia medialna i reklamowa — co w sposob znaczacy powicksza ich szans¢ na
trudnym rynku pracy.

Absolwenci moga znalez¢ zatrudnienie w réznego typu agencjach jako specjaliSci z zakresu
reklamy, jako kreatorzy reklamy, pracownicy dziatow Public Relations, specjaliSci z zakresu
fotografii medialnej, specjaliSci z zakresu fotografii reklamowej, projektanci fotograficzni oraz
pracownicy Domow Mediowych, czyli jako profesjonali§ci w obszarze szeroko pojetej komunikacji
spotecznej.

Informacja o strukturze programu studiow:
Program studiow na kierunku DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA, poza
Informacjami ogdlnymi obejmuje:
o Opis zakladanych efektow uczenia sie na studiach Il stopnia — Zalacznik nr 1/studia II
stopnia
e Plan studiow od roku akademickiego 2019/2020 na studiach Il stopnia — studia stacjonarne:
Zalacznik nr 2a/studia stacjonarne II stopnia i niestacjonarne: Zalacznik nr 2b/studia
niestacjonarne II stopnia

Sylwetka Absolwenta studiow II stopnia:

a) specjalno$¢ Reklama i Public Relations

Absolwent studiow drugiego stopnia kierunku DZIENNIKARSTWO 1 KOMUNIKACJA
SPOLECZNA — specjalnos¢ REKLAMA I PUBLIC RELATIONS — zgodnie z programem uzyskat
120 pkt ECTS, zaliczyl wymagane praktyki zawodowe, otrzymal pozytywna ocen¢ z pracy
dyplomowej oraz zdal egzamin dyplomowy.

Absolwent posiada poglebiong wiedze z obszaru nauk o komunikacji spotecznej i mediach, nauk
spotecznych, humanistycznych 1 innych (w tym technicznych, telekomunikacyjnych, réznych
dziedzin sztuki) stanowigcych podstawe interdyscyplinarnego wyksztalcenia wymaganego od
wspodlczesnego pracownika mass mediow. Zostat wyposazony w wiedzg 1 umiejgtnosci pozwalajace
zaprojektowac 1 przeprowadzi¢ kampani¢ medialng, takze w §rodowisku nowych mediow, zwtaszcza
z uzyciem narzedzi 1 srodkow typowych dla komunikowania marketingowego, reklamowego 1 public
relations w calej ich ztozonosci.
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Zdobyte wyksztalcenie, w tym kompetencje spoteczne, stuza zbudowaniu u absolwenta postawy
etycznej odpowiedzialnosci w zakresie wykonywanego zawodu zwigzanego z dziennikarstwem
1 komunikacja spoteczna.

b) specjalnos¢ Fotografia Medialna i Reklamowa

Absolwent studiow drugiego stopnia kierunku DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA
SPOLECZNA - specjalnos¢ FOTOGRAFIA MEDIALNA I REKLAMOWA — zgodnie z programem
uzyskat 120 pkt ECTS, zaliczyt wymagane praktyki zawodowe, otrzymal pozytywna ocen¢ z pracy
dyplomowej oraz zdal egzamin dyplomowy.

Absolwent posiada poglebiong wiedz¢ z obszaru nauk o komunikacji spotecznej i mediach, nauk
spotecznych, humanistycznych 1 innych (w tym technicznych, telekomunikacyjnych, réznych
dziedzin sztuki) stanowigcych podstawe interdyscyplinarnego wyksztatcenia wymaganego od
wspotczesnego pracownika mass mediow. Zostat wyposazony w wiedze¢ 1 umiejetnosci pozwalajace
zaprojektowac i przeprowadzi¢ kampani¢ medialng i reklamowa, takze w $rodowisku nowych
medioéw, zwlaszcza z uzyciem $rodkéw wizualnych, w tym réznego typu fotografii. Zna metody
pozwalajace na analiz¢ obrazu w aspekcie semiotycznym.

Zdobyte wyksztalcenie, w tym kompetencje spoteczne, stuzg zbudowaniu u absolwenta postawy
etycznej odpowiedzialno$ci w zakresie wykonywanego zawodu zwigzanego z dziennikarstwem
1 komunikacja spoteczng.

Sposoby weryfikacji i oceny efektow uczenia si¢ osiagnietych przez studenta w trakcie calego
cyklu ksztalcenia:

Okreslone na kierunku Dziennikarstwo i Komunikacja Spoleczna metody sprawdzania i1 osiggania
zaktadanych efektow uczenia si¢ sg uwzgledniane w sylabusach poszczegdlnych przedmiotow,
zgodnie z Zarzadzeniem Rektora UG nr 50/R/15 w sprawie weryfikacji osiagni¢¢ zakladanych
efektow ksztatcenia i sa adekwatne do zakladanych efektow uczenia si¢ na tym kierunku.
Wspomagaja studenta w procesie uczenia si¢ oraz umozliwiajg skuteczne sprawdzanie i oceng stopnia
osiggnigcia kazdego z zaktadanych efektéw uczenia si¢. Efekty z obszaru wiedzy podlegaja
weryfikacji najczesciej w postaci egzamindw, zaliczen testowych i1 prac pisemnych, oraz projektow
zaliczeniowych. Efekty z obszaru umiejetnosci i kompetencji spotecznych podlegaja weryfikacji
najczesciej w postaci zespotowych prac czastkowych i1 zaliczeniowych (m.in. przygotowania
wspdlnej prezentacji, przygotowanie audycji radiowej, telewizyjnej, tekstu dziennikarskiego na
okreslony temat) oraz wspdlnej dyskusji w trakcie ¢wiczen, konserwatoriow, seminariow, warsztatow
1 laboratoriow. Stosowane metody weryfikacji sg dostosowane do formy i1 zakresu zaje¢ oraz poziomu
ksztatcenia.

Stopien osiggni¢cia przez studenta zaktadanych efektow uczenia si¢ jest weryfikowany na kazdym
etapie procesu ksztalcenia: podczas kazdej sesji egzaminacyjnej i1 zaliczeniowej, podczas
przygotowywania pracy magisterskiej. Egzamin dyplomowy ma charakter ustny 1 odbywa si¢ przed
komisja, w sktad ktorej wchodza: przewodniczacy, promotor oraz recenzent pracy. Student udziela
odpowiedzi na 3 pytania zwigzane ze zdobyta podczas studiow kierunkowych wiedzg
1 umiej¢tnosciami oraz tematem pracy. Stalemu monitorowaniu i doskonaleniu sposobow weryfikacji
osiggalnos$ci zaktadanych efektow uczenia si¢ stuzg procedury okreslone w Wydzialowym Systemie
zapewnienia Jako$ci Ksztatcenia.

Warunki zapewnienia realizacji programu studiow przez osoby z niepelnosprawnoscia:

Na Uniwersytecie Gdanskim funkcjonuje Biuro ds. Osob Niepetlnosprawnych. W jego ramach
funkcjonuje m.in. pracownia tyflotechnologiczna dla studentéw niewidomych i niedowidzacych,
pracownia systemOw wsparcia osOb niepetnosprawnych 1 standaryzacji ustug miedzywydziatowych,
internetowy serwis — osoby niepetnosprawne w UG.

Biblioteka Uniwersytetu = Gdanskiego dysponuje m.in. stanowiskami komputerowymi
dostosowanymi do potrzeb osob niewidomych i stabowidzacych, z odpowiednim oprogramowaniem,
monitorem brajlowskim 1 drukarkg brajlowska. Digitalizuje dokumenty i1 materialty naukowo-
dydaktyczne, organizuje i prowadzi szkolenia techniczne.



Rzecznik ds. Studentéw z niepetnosprawnosciag na UG jest zaangazowana w pomoc indywidualng
dla oséb z niepelnosprawnoscia.

Budynek WNS jest przystosowany do potrzeb osob niepetnosprawnych. Istnieje wiele uprawnien, np.
trasy utatwiajace osobom niewidomym poruszanie si¢ po budynku, windy z informacjg gltosowa,
odpowiednie toalety. Na drzwiach pomieszczen znajdujg si¢ tabliczki z numeracja brajlowska.
W budowie jest duza winda przystosowana dla osob na wozkach inwalidzkich. Na potrzeby
studentow WNS zostal zakupiony specjalny wozek z napedem dla oséb o znacznym stopniu
niepetnosprawnosci ruchowej, wspomagajacy poruszanie si¢ po budynku.

Studenci niepetnosprawni moga ubiega¢ si¢ o przyznanie Indywidualnego Planu Studiow oraz
korzysta¢ z oferty stypendiow (socjalnego i1 specjalnego), korzysta¢ ze znizki na oplaty za zajecia
dydaktyczne (obligatoryjnie osobom z lekkim stopniem niepelnosprawnosci przystuguje 15% znizki,
z umiarkowanym — 30%, za$§ ze znacznym — 50%.

Informacja na temat praktyk zawodowych:

Praktyki zawodowe obejmuja na studiach II stopnia stacjonarnych i niestacjonarnych 360 godzin
(3. miesigce); w obu formach studiéw przypisanych jest im 6 punktow ECTS.

Praktyki zawodowe podzielone sg na dwa réwne bloki: 180 godzin kazdy (6. tygodni).

W jednym z tych blokow (tzw. praktyki wewnetrzne) zajecia odbywajg si¢ w ramach dziatalno$ci
studenckich kot naukowych oraz mediow dziennikarskich dziatajagcych na Uniwersytecie Gdanskim,
a takze w ramach innych projektow naukowych i dydaktycznych organizowanych przez
pracownikow kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (przez caty okres studiow).

Drugi blok praktyk (tzw. praktyki zewnetrzne) realizowany jest przez studenta poza Uniwersytetem
Gdanskim przez caty okres studiow; miejscem odbywania tych praktyk sa m.in.: prasa, radio,
telewizja, tzw. nowe media, instytucje i podmioty publiczne i komercyjne zajmujace si¢ komunikacja
spoleczna.

Do opieki nad przebiegiem praktyk zawodowych wyznaczony jest Koordynator praktyk studenckich
na kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, prowadzacy dzialania informacyjno-
szkoleniowe, dokumentacyjne 1 dokonujacy =zaliczenia catego bloku praktyk na podstawie
przedstawionych przez studenta zaswiadczen.

Zasoby kadrowe:

Wykaz nauczycieli akademickich prowadzgcych zajecia na Il stopniu - Zakacznik nr 3a/Wykaz
nauczycieli akademickich - II stopien

Wykaz innych osob prowadzqcych zajecia na Il stopniu - Zalacznik nr 3b/Wykaz innych osob
prowadzacych zajecia - 11 stopien

Dzialalno$¢é naukowa lub naukowo-badawcza:
Nie dotyczy

Zasoby materialne — infrastruktura dydaktyczna:

Sala komputerowa — wykorzystywana do prowadzenia zaje¢ z technologii informacyjnych
1 warsztatow dziennikarskich.

Wyposazenie w m.in.: zestawy komputerowe z monitorami LCD LG 177 — 17 szt.; zestaw
komputerowy prowadzacego zajecia z monitorem LCD LG 17” — 1. szt.; oprogramowanie Mirosoft
Windows XP i Open Office — pakiet biurowy.

Pracownia Dziennikarstwa on-line — wykorzystywana do prowadzenia zaj¢¢ z dziennikarstwa
internetowego, dziennikarskich technik realizacyjnych, projektowania komputerowego (m.in.
obstugujaca zajecia ze specjalnosci: Reklama i PR), opracowywania nagran fonicznych 1 wizyjnych
(pracownia radiowa i telewizyjna).

Wyposazenie w m.in.: zestawy komputerowe Apple iMac 21” wraz z stuchawkami — 9 szt., zestaw
komputerowy Apple iMac 24” wraz ze stuchawkami oraz dodatkowym monitorem podgladowym
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Gateway 19”7 — 1. szt., komputer — serwer archiwizacyjny HP, drukarki Lexmark, system
audiowizualny kilkuelementowy, projektor multimedialny EPSON; oprogramowanie Adobe
Premiere, Quark Xpress, Microsoft Office — pakiet biurowy i inne.

Pracownie fotograficzne — wykorzystywane do opracowywania fotografii analogowych
1 cyfrowych.

Wyposazenie pracowni fotograficznych: ciemnia negatywowa i pozytywowa: stanowiska do
wykonywania powigkszen, 2. Koreksy Kaiser, komplet kuwet, 4. lampy ciemniowe i inne.

Atelier fotograficzne — wykorzystywane do prowadzenia zaje¢ i warsztatow m.in. specjalnosci
Fotografia medialna i reklamowa.

Wyposazenie w m.in.: 2. stanowiska do fotografowania, lampy cigglego swiatta + osprzet w postaci
softboxow, odbtys$nikéw etc., lampy $§wiatta bltyskowego (flash-studio) + osprzet w postaci softboxow,
statywy do aparatow fotograficznych, cyfrowe aparaty maloobrazkowe firmy Nikon, obiektywy
wymienne o stalej i zmiennoogniskowej, aparat $rednioformatowy Mamiya Rz 67 i obiektywy
szerokokatny 1 dlugoogniskowy + kasety na film zwojowy, aparat $rednioformatowy z funkcjami
aparatu wielkoformatowego Linhof + obiektywy szerokokatny i dtugoogniskowy + kaseta na film
zwojowy, Scianka cyfrowa PhaseOne 45+, stacjonarne komputery firmy Apple i inne.

Studio radiowe - wykorzystywane do prowadzenia zaj¢¢ z pracowni radiowej, warsztatow
radiowych, laboratorium radiowego oraz emisji 24-godzinnego programu studenckiego
internetowego radia MORS (Mega Otwarte Radio Studenckie), gdzie studenci Dziennikarstwa
i komunikacji spotecznej zdobywaja praktyczne doswiadczenia z zakresu dziennikarstwa radiowego,
realizuja swoje pomysly 1 pasje tworcze. Radio MORS jest rowniez otwarte dla studentow innych
kierunkow studiow UG. Ze studia odbywa si¢ emisja programu radiowego i nagrania studyjne.
Wyposazenie w m.in.: komputer i Notebook HP, mikrofony studyjne pojemnosciowe i1 dynamiczne
wysokiej klasy, konsoleta cyfrowa emisyjna marki Studer ON AIR 2500, odtwarzacze CD, hybryda
telefoniczna, stuchawki 1 zestaw gtosnikéw firmy BAYRDYNAMIC 1 Adam A7, karty dzwigkowe
1 oprogramowanie Steinberg Cubase i Wavelab i inne.

Radiowe studio produkcyjne - w studiu produkcyjnym odbywa si¢ zgrywanie materialdéw
dzwigkowych 1 przygotowanie materiatow do emisji; stanowisko jest przystosowane do miksow
wielosladowych oraz masteringu.

Wyposazenie w m.in.: mikser cyfrowy YAMAHA, komputer HP, oprogramowanie Stainberg
Wavelab, zestaw plug-in Waves Renaissance Maxx, zestaw glosnikow aktywnych firmy Adam,
stuchawki BAYERDYNAMIC, hybryda telefoniczna, odtwarzacz CD — IMG STAGE LINE i inne.

Newsroom - miejsce pracy dziennikarzy i wydawcow (studentdow), gdzie przygotowuje si¢ serwisy
informacyjne.

Wyposazenie w m.in.: 10. stanowisk komputerowych do montazu dzwigku, komputery HP,
oprogramowanie Stainberg Wavelab, stuchawki AKG, glosniki komputerowe LohitechX-140,
zestawy rejestratoro6w do nagran reporterskich firmy Marantz + mikrofon dynamiczny AKG. LCD
TV Philips 1 inne.

Serwerownia — stuzy do zarzadzania wszystkimi komputerami, siecig internetowg oraz nadzorem
nad emisjg radiowa.

Wyposazenie w m.in.: serwer HP DL180 G6, komputer do streamingu, karta dzwigkowa firmy
ORBAN, komputer zapisujacy — Tracker, Router Wlan Linksys i inne.

Laboratorium symulacji nagran telewizyjnych i dokumentacji filmowej (tzw. studio telewizyjne)
— jest to w pelni profesjonalne Laboratorium telewizyjne laczace w sobie studio emisyjne ze
scenografig wirtualng, newsroom, wieloosobowg rezyserk¢ — wszystkie elementy wyposazone w
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wysokiej klasy instrumentarium techniczne - co czyni z niego bardzo nowoczesne narzedzie
praktycznej nauki dziennikarstwa telewizyjnego i1 szerzej nauki realizowania réznorodnych form
przekazu audio-wizualnego o charakterze informacyjnym, perswazyjnym i dokumentalnym;
Laboratorium pozwala pracownikom i studentom nie tylko rejestrowa¢ i montowaé programy
telewizyjne, ale takze realizowa¢ transmisje ,,na zywo”, rowniez z miejsc innych niz studio, a takze
realizowac transmisje do internetu.

Wyposazenie w m.in.: kamery reporterskie w rozdzielczosci 4K; studio emisyjne ze scenografia
wirtualng i1 z dedykowanymi jej trzema zrobotyzowanymi kamerami oraz scenografig rzeczywista,
do ktorej przypisane sa dwie kamery, w tym jedna z promterem; $cian¢ wizyjng zbudowang z 9.
Monitorow o przekatnej 55 cali kazdy; wieloelementowy stuzacy oswietleniu scenografii zestaw
lamp wykonanych w technologii LED wraz z specjalistycznym, ruchomym podwieszeniem,;
specjalna, rozktadana trybuna z 17 miejscami; wyposazony w profesjonalne komputery
1 oprogramowanie newsroom; rezyserka na 9.stanowisk ztozona z realizatora wizji, dzwigku, §wiatfa,
ingestu, studia wirtualnego, grafiki komputerowej, inzyniera studia, tagczen ON-line i promtera; trzy
zestawy z oprogramowaniem Edius Pro 9 do montazu duzych form dziennikarskich i inne.

Zasoby biblioteczne:

Studenci kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna korzystaja z Biblioteki Uniwersytetu
Gdanskiego, ktora wraz z siedmioma bibliotekami specjalistycznymi na terenie catego Trdjmiasta,
Biblioteka Brytyjska UG, Centrum J.G. Herdera i Centrum Dokumentacji Europejskiej tworzy
uczelniany system biblioteczno — informacyjny.

Gmach budynku Biblioteki Glownej UG jest nowoczesnym skomputeryzowanym centrum informacji
naukowej. Ksiegozbior BUG liczy ponad 1,3 miliona woluminow i liczba ta ciggle ros$nie. Od roku
1997 jako jedna z 17 placowek w kraju otrzymuje kompletny egzemplarz obowigzkowy wydawnictw
krajowych. Biblioteka dysponuje znaczng liczbg naukowych czasopism polskich i zagranicznych
oraz zapewnia szeroki dostgp do czasopism elektronicznych. Jest subskrybentem kilku baz
komputerowych (m.in. EBSCO, JSTORE, kolekcji ksigzek elektronicznych renomowanych
wydawcow, jak m.in. Elsevier czy Springer). Umozliwia dostgp do Wirtualnej Biblioteki Nauki.
Kazdy posiadacz karty bibliotecznej moze korzysta¢ zdalnie z e-zasobow BUG (VPN).

Studenci 1 pracownicy kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna maja nadto
do dyspozycji Instytutytowa biblioteke 1 czytelni¢ wyposazong w najczesciej wykorzystywang
literaturg. Zbiory sg udostgpniane zar6wno na miejscu, jak i wypozyczane na zewnatrz. Ksiggozbior
Biblioteki IFSiD obejmuje ok. 10 000 woluminéw ksigzek z obszaru nauk spotecznych,
humanistycznych 1 nauki o komunikacji spotecznej i mediach oraz 56 tytuldéw czasopism
drukowanych (w tym 19 tytulow w stalej prenumeracie). Ksiegozbidr jest uzupelniany na biezaco
stosownie do potrzeb dydaktycznych.

Opis dzialan zwiazanych z funkcjonowaniem wewnetrznego systemu zapewniania jakoSci
ksztalcenia:

Wewngetrzny system zapewnienia jako$ci ksztatlcenia na Wydziale Nauk Spolecznych dziala na
podstawie Uchwaty Senatu UG nr 76/09, Zarzadzenia Rektora Uniwersytetu Gdanskiego nr 48/R/10
z dnia 31 maja 2010 w sprawie zasad funkcjonowania Wewnetrznego Systemu Zapewniania Jakos$ci
Ksztalcenia na Uniwersytecie Gdanskim oraz Zarzadzenia Rektora Uniwersytetu Gdanskiego nr
49/R/10. Jego sktadowa stanowi Uczelniany Zespoldw do spraw Zapewnienia Jakosci Ksztalcenia
powotlany na mocy Zarzadzenia Dziekana Wydziatu Nauk Spotecznych nr 1/11 z dnia 16.06.2011 r.
W ramach systemu prowadzi si¢ badania ankietowe zaje¢ oraz hospitacje zaj¢¢. Badania dotyczace
zaje¢ prowadzone s3 w formie badan elektronicznych, co gwarantuje studentom anonimowos$¢
wypowiedzi. Wyniki zbiorcze ankiet sa kazdego roku drukowane, przedstawiane osobom
ankietowanym oraz gromadzone w jednostkach organizacyjnych Wydziatu. Rada Wydziatu Nauk
Spotecznych, co roku przyjmuje raport z samooceny Wydzialu. Raport publikowany jest takze na
stronie internetowe] Wydziatu. Monitorowanie losow absolwentow zajmuje si¢ Biuro Karier UG.
Ksztatcenie na Wydziale prowadzone jest zgodnie z wymogami Polskiej Ramy Kwalifikacji. Wydziat
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wspoOtpracuje z podmiotami zewngtrznymi, ktore wspieraja jednostke w zakresie formulowania i
oceny efektow uczenia sig.

Efekty uczenia si¢ na kierunku Dziennikarstwo i Komunikacja Spoleczna zostaty zaprojektowane
w wyniku prac Rady Programowej, Kierownikéw Zakladow Naukowych oraz konsultacji
z przedstawicielami interesariuszy zewnetrznych. Opracowana w wyniku tychze prac matryca
efektow uczenia si¢ zostata przyjeta Uchwatg Senatu UG nr 17/12 z dnia 29 marca 2012 roku w
sprawie okreslenia efektow ksztatcenia dla kierunkow studiow na Wydziale Nauk Spotecznych.
Ocena skuteczno$ci wewnetrznego systemu zapewnienia jakosci ksztatcenia realizowana jest poprzez
state monitorowanie skutecznosci poszczegolnych procedur podczas zbierania danych, pozyskiwanie
informacji od pracownikoéw podczas formalnych i1 nieformalnych spotkan, zebran i1 dyzuréw ds.
jakosci ksztatcenia, spotkan ze studentami oraz sprawozdan opiekundéw roku, sporzadzanie
corocznych raportow dotyczacych jakosci ksztalcenia na kierunku Dziennikarstwo i Komunikacja
Spoleczna. Wyniki tej ewaluacji przedstawiane sg cyklicznie na spotkaniach Rady Instytutu oraz
Wydziatowego Zespolu ds. Zapewnienia Jakosci Ksztalcenia, a takze prezentowane w postaci
zbiorczego raportu Radzie Wydzialu oraz Uczelnianemu Zespolowi ds. Zapewnienia JakoS$ci
Ksztatcenia. Ocena skutecznosci wspomnianych procedur odbywa si¢ takze poprzez formalng
weryfikacj¢ 1 ocen¢ funkcjonalnosci procedur, dokonywang przez Wydziatlowa Komisje Ewaluacji
Procedur oraz cykliczng ewaluacj¢ Systemu, dokonywana co najmniej raz w czasie trwania kadencji
wiladz Wydziahu.

Sposob uwzglednienia wynikéw monitoringu karier zawodowych absolwentow:

Zgodnie z Zarzadzeniem Rektora UG nr 6/R/15 z dnia 20 stycznia 2015 roku w sprawie badania
losow zawodowych absolwentéw Uniwersytetu Gdanskiego, losy zawodowe absolwentow
monitoruje Biuro Karier UG, a zebrane w wyniku tej analizy dane przekazywane sa poszczeg6lnym
wydzialom. Informacje te sa corocznie prezentowane Wydzialowym Zespolom ds. Zapewnienia
Jakos$ci Ksztalcenia, a nastgpnie Radzie Instytutu, Radzie Programowej i pracownikom. Uczelnia nie
monitoruje loséw zawodowych absolwentoéw z podzialem na poszczegdlne kierunki.

Informacje uwzgledniajace losy zawodowe absolwentéw Dziennikarstwa i komunikacji spolecznej
gromadzone s3 w sposob nieformalny, za pomocg réznych kanatow przeptywu informacji,
Kierownikéw Zakladu, promotoréow prac dyplomowych oraz pracownikow. Cennym Zrédlem
wspomnianych informacji sg dane pozyskiwane podczas rozmoéw z przedstawicielami rynku pracy,
interesariuszami zewngtrznymi 1 wewnetrznymi, 1 s3 wykorzystywane do aktualizacji oferty
ksztatcenia.

Sposob uwzglednienia wynikow analizy zgodnosci zakladanych efektéow uczenia sie
z potrzebami rynku pracy:

Wyniki ankiet przeprowadzanych wsrod absolwentow 1 ich pracodawcéw pozwalajg Wydzialowemu
Zespotowi ds. Zapewnienia Jakosci Ksztalcenia 1 Radzie Programowej kierunku analizowaé
programy 1 plany studiow pod katem zgodnosci zakladanych efektow uczenia si¢ na kierunku
Dziennikarstwo i Komunikacja Spoteczna z potrzebami rynku pracy.

Sposob wspoldzialania z interesariuszami zewne¢trznymi, podmiotami gospodarczymi
— np. pracodawcami, przy opracowywaniu programu studiow dla Kkierunku
DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA:

Kierunek DZIENIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA zawierajac umowy z miejscowymi
podmiotami medialnymi (m.in. ,,Prasa Baltycka”, Radio Gdansk) dotyczace praktyk zawodowych
konsultowal 1 dalej na biezaco konsultuje symetri¢ pomiedzy wiedzg, umiejetno$ciami
1 kompetencjami swoich absolwentow, a konkretnymi potrzebami okreslanymi przez te redakcje jak
1 innymi wspotpracujacymi z kierunkiem. Konfrontacja w tym zakresie nastepuje rowniez podczas
licznych spotkan z doswiadczonymi dziennikarzami, opiekunami praktyk, profesjonalnymi
pracownikami z szeroko pojetego obszaru komunikacji spotecznej, co w konsekwencji rowniez
wptywa na biezagco dokonywane zmiany w programie studiow.



Wspotdziatamy z wieloma instytucjami i organizacjami publicznymi oraz podmiotami komercyjnymi
w zakresie tworzenia projektow naukowo-badawczych i1 dydaktycznych, ktére wzbogacaja
serwowany studentom Dziennikarstwa wachlarz wiedzy, umiejetnosci i kompetencji zawodowych.
W celu promowania naszego kierunku jak i calej Uczelni wspotpracujemy z licznymi szkotami
srednimi (zdarzaja si¢ tez wizyty uczniéw szkoét podstawowych) z terenu catego wojewddztwa
pomorskiego; szczeg6lng okazja w tym wzgledzie — takze stuzaca zbieraniu opinii na temat
oczekiwan dydaktycznych od potencjalnych studentow Dziennikarstwa — jest organizowana od roku
2014 Olimpiada Wiedzy o Mediach, za ktorag na poziomie regionu odpowiadamy i w ktérej regularnie
udzial bierze ponad 20. szkét.



Zatacznik nr 2a/studia stacjonarne | stopnia
Kierunek: DZIENNIKKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA - PLAN STUDIOW OD ROKU AKADEMICKIEGO 2019/20
STACJONARNE STUDIA | STOPNIA, profil PRAKTYCZNY

W - wyktady, K - konwersatorium, Cw A - éwiczenia audytoryjne, Cw W - éw. warsztatowe, Cw L - éw. laboratoryjne, L - lektorat, S - seminarium, P - praktyka
Forma zaliczenia|| Forma zaje¢ rok | rok II o]
3 o _ 2019/20 2020/21 2021/22
PRZEDMIOTY > 1K Cw sem. | sem. Il sem.lll | sem.IV || sem.V | sem. VI
Sem. | Sem. || & | § w | k Llsle
zim letni (| 5 A|lWwW]|L WIK| Cw [WIK]| Cw [[W/K]| Cw [WIK| Cw ||WIK| Cw | WIK| Cw
| SEMESTR
Metodolro.gle medioznawcze: analiza 20 15 | 2 15 -
zawartoscl
Dziennikarskie zrodta informacji Z0 15 | 1 15 15
Technologia informacyjna Z0 15 | 2 15 15
Historia mediow XX wieku egz/zo 45 | 3 | 30 15 30 | 15
Kultura jezyka Z0 30 | 2 30 30
Dziennikarskie techniki realizacyjne z0 30 | 2 30 30
Ekonomia i zarzadzanie Z0 15| 2 |15 15
Polski system polityczny egz 30 | 330 30
Filozofia egz 20 | 2 |20 20
Metodologie medioznawcze: analiza z0 15 | 2 15 15
Laboratorium radiowe z0 15 | 2 15 15
Warsztaty dziennikarskie Z0 30 | 5 30 30
Wychowanie fizyczne z0 30 30 30
Jezyk angielski Z0 30 | 1 30 30
Jezyk niemiecki Z0 30 | 1 30 30
365| 30| 95 |0|150| 30 |30|60| O |O] 95 (270 O 0 0 0 0 0 0 0 0 0

W trakcie | roku studenci zobowiazani sg do zaliczenia szkolenia z zakresu BHP oraz ochrony wiasnosci intelektualnej.

Wyktady fakultatywne: Oferta corocznie aktualizowana. Studenci wybierajg 5 wyktadéw, kazdy po 30 godzin i 1 punk ECTS

Wyktady monograficzne: Oferta corocznie aktualizowana. Studenci wybierajg 4 wyktady, kazdy po 30 godzin i 1 punkt ECTS




Il SEMESTR

Wspoblczesne systemy polityczne na Swiecie egz 30| 2 |30 30
Gatunki dziennikarskie z0 20 | 1 20 20
Socjologia mediow egz 15 | 2 | 15 15
Nauki o komunikowaniu egzizo | 45 | 4 | 30 15 30 | 15
Praktyczna stylistyka egzizo | 45 | 3 | 15 30 15 | 30
ABC Telewizji 70 15 | 2 15 15
Historia Polski XX w. egz 30| 2 |30 30
Metodologie medioznawcze: analiza symboliczna z0 15] 2 15 15
Metodologie medioznawcze: analiza obrazu zo 15 | 2 15 15
Pracownia mediéw zo 30 | 2 30 30
Warsztaty dziennikarskie zo 30 | 5 30 30
Wyktad fakultatywny zo 30 [ 1|30 30
Jezyk angielski Z0 30 | 1 30 30
Jezyk niemiecki Z0 30 | 1 30 30
Wychowanie fizyczne zal 30 30 30

410 | 30 |150| 0| 155 | 45 | 0 | 60 150260 0 0

Il SEMESTR

Retoryka i erystyka egz/zo 60 | 3 | 30 30 30 | 30
Prawo mediow egz 15 1 | 15 15
Polski system medialny egz/zo 45 | 3 | 30 15 30 | 15
Public relations 20/z0 45 | 3 | 15 30 15 | 30
Reportaz Z0 15 | 2 15 15
Studio telewizyjne z0 15 | 2 15 15
Najnowsza historia powszechna egz 30 3 [30 30
Warsztaty dziennikarskie z0 30 | 5 30 30
Warsztaty dziennikarskie z0 30 | 5 30 30
Wyktad fakultatywny z0 30 [ 1|30 30
Wyktad monograficzny z0 30 [ 1|30 30
Jezyk angielski z0 30 | 1 30 30
Jezyk niemiecki Z0 30 | 1 30 30

405 | 31 |180| 0| 90 | 60 | 15| 60 0 0 | 180|225




IV SEMESTR

Systemy medialne na §wiecie egzizo | 30 | 3 | 15 15 15 | 15
Public relations egz/zo | 60 | 3 | 30 30 30 | 30
Pracownia prasowa z0 30 | 2 30 30
Do. wy‘.boru: Pracowma radiowa / telewizyjna/ 2 30 | 3 30 -
dziennikarstwa on-line
Warsztaty dziennikarskie Z0 30 | 5 30 30
Warsztaty dziennikarskie Z0 30 | 5 30 30
Wyktad fakultatywny z0 30 [ 1|30 30
Wyktad monograficzny z0 30 [ 1|30 30
Seminarium dyplomowe zal 30 | 4 30 30
Jezyk angielski egz/zo | 30 | 1 30 30
Jezyk niemiecki egzizo | 30 | 1 30 30
360 | 29 [105]|0| 75 | 90 | O | 60 | 30 0 0 0 0 0 0 |105|255| O 0 0 0
V SEMESTR
Etyka dziennikarska egz 151 2 | 15 15
Warsztaty dziennikarskie Z0 30| 5 30 30
Warsztaty dziennikarskie Z0 30| 5 30 30
Warsztaty dziennikarskie Z0 30| 5 30 30
Wryktad fakultatywny (jezyk angielski) z0 30| 2 | 30 30
Wyktad monograficzny z0 30| 1] 30 30
Seminarium dyplomowe zal 45 | 7 45 45
2101 27 | 75 |0]| © 90 | 0| O | 45 0 0 0 0 0 0 0 0 | 75 |135] O 0
VI SEMESTR
Dziennikarstwo multimedialne z0 30 | 4 30 30
Warsztaty dziennikarskie Z0 30 | 5 30 30
Warsztaty dziennikarskie Z0 30 | 5 30 30
Wyktad fakultatywny Z0 30 [ 1|30 30
Wyktad monograficzny z0 30| 1|30 30
Wyktad ogélnouczelniany z0 30| 2 |30 30
Seminarium dyplomowe zal 45 | 7 45 45
2252519 |0]| O 90 | 0| O | 45 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 | 90 | 135
Praktyki zawodowe zal 720 | 8
1975(180| 695 | 0 | 470 | 405 | 45 [ 240|120 95 | 270 | 150 | 260 | 180 [ 225 | 105 | 255 75 |135| 90 | 135




Zatacznik nr 2b/studia niestacjonarne | stopnia
Kierunek: DZIENNIKKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA - PLAN STUDIOW OD ROKU AKADEMICKIEGO 2019/20

NIESTACJONARNE STUDIA | STOPNIA, profil PRAKTYCZNY

W - wyktady, K - konwersatorium, Cw A - éwiczenia audytoryjne, Cw W - éw. warsztatowe, Cw L - éw. laboratoryjne, L - lektorat, S - seminarium, P - praktyka

Forma zaliczenia N Forma zaje¢ Ll || i || ddll
S n 2019/20 2020/21 2021/22
RRZEBMINIY . I 8 E Cw sem. | sem. Il " sem. lll | sem. IV " sem.V | sem. Vi
Sem. zim |Sem. letnil| § W | K L| S|P = = = = = =
= AlwlL wik | ew | wik| ew [[wik]ew| wik| ew|[wik| éw [wik| éw
| SEMESTR
Wspoblczesne systemy polityczne na Swiecie egz 15 | 2 |15 15
Polski system polityczny egz 15 ] 2|15 15
Warsztaty dziennikarskie z0 30 | 5 30 30
Metodologie medioznawcze: analiza zawarto$ci zo 15 | 2 15 15
Metodologie medioznawcze: analiza jezykowa z0 15 | 2 15 15
Filozofia egz 15 5115 15
Socjologia mediow egz 15| 2 | 15 15
Historia mediow XX wieku egz 30 | 5130 30
Jezyk angielski z0 30 | 3 30 30
Jezyk niemiecki z0 30 | 3 30 30
210 | 31 | 90 |0| 30| 30| 0|60| O | O] 9 |120]| O 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Il SEMESTR
Historia Polski XX wieku egz 30 5 1] 30 30
Nauki o komunikowaniu egz/zo 45 6 | 30 15 30 | 15
Kultura jezyka z0 30 | 2 30 30
Dziennikarskie techniki realizacyjne z0 15 | 1 15 15
Metodologie medioznawcze: analiza symboliczna z0 15 | 2 15 15
Metodologie medioznawcze: analiza obrazu z0 15 | 2 15 15
Warsztaty dziennikarskie F2) 30 | 5 30 30
Jezyk angielski z0 30 | 3 30 30
Jezyk niemiecki z0 30 | 3 30 30
240 | 29 | 60 |O[9 | 30| 0|60) O |O] O 0 60 | 180 O 0 0 0 0 0 0 0




lll SEMESTR

Ekonomia i zarzadzanie z0 15 | 1 | 15 15
Prawo mediow egz 15 | 3 | 15 15
Najnowsza historia powszechna egz 30 | 4 |30 30
Public relations zo/zo 30 | 3|15 15 15 | 15
Gatunki dziennikarskie zo/zo 30 | 3|15 15 15 | 15
Nowe media w komunikacji zo0 10 | 1 | 10 10
Polski system medialny egz 15 | 5 | 15 15
Dziennikarskie zrodta informacji zo0 15 | 2 15 15
Technologia informacyjna z0 15 | 2 15 15
Laboratorium radiowe z0 15 | 2 15 15

190 | 26 | 115 45| 0 |30 0 115|175 0 0

IV SEMESTR

Systemy medialne na §wiecie egz 15 | 2 | 15 15
Public relations egz/zo 30 | 4 |15 15 15 | 15
Praktyczna stylistyka egz/zo | 30 | 4 [ 15 15 15 | 15
Do wyboru: Pracownia radiowa / telewizyjna/
dzie‘zzikarstwa on-line : - 152 1 1
Warsztaty dziennikarskie z0 30 | 5 30 30
Warsztaty dziennikarskie z0 3 | 5 30 30
Pracownia medialna z0 30 | 3 30 30
Wyktad fakultatywny z0 15 | 1 | 15 15
Wyktad monograficzny z0 15 | 1 | 15 15
Seminarium dyplomowe zal 3 | 4 30 30

240 | 31 | 75 60| 75| 0 30 0 0| 75 |165




V SEMESTR

Etyka dziennikarska egz 20 | 3 |20 20
Retoryka i erystyka egz/zo 30 | 5|15 15 15 | 15
Warsztaty dziennikarskie zo 30 | 5 30 30
Warsztaty dziennikarskie zo0 30 | 5 30 30
Wyktad fakultatywny zo 15 | 1 | 15 15
Wyktad monograficzny z0 15 | 1 | 15 15
Seminarium dyplomowe zal 45 | 8 45 45
185 | 28 | 65 (0| 15|60 (0| O [45]0] O 0 0 0 0 0 0 0| 65|120| O 0
VI SEMESTR
Dziennikarstwo multimedialne z0 30 | 5 30 30
Warsztaty dziennikarskie z0 30 | 5 30 30
Wyktad fakultatywny z0 15 | 1 | 15 15
Wyktad monograficzny z0 15 | 1| 15 15
Wyktad na innym kierunku zo 15 | 2 | 15 15
Seminarium dyplomowe zal 45 | 9 45 45
150 | 23 | 45 (0| 0 |60 0| O [45]0] O 0 0 0 0 0 0 0 0 0 | 45 | 105
Praktyki zawodowe zal 720 | 12
1215 | 180 | 450 | 0 | 240 | 255( 30 {120{120| O | 90 | 120 | 60 | 180 | 115 | 75| 75 |165] 65 |120| 45 | 105

W trakcie | roku studenci zobowigzani sg do zaliczenia szkolenia z zakresu BHP oraz ochrony wiasnosci intelektualnej.

Wyktady fakultatywne: Oferta corocznie aktualizowana. Studenci wybieraja 3 wyktady, kazdy po 15 godzin i 1 punkt ECTS)

Wyktady monograficzne: Oferta corocznie aktualizowana. Studenci wybierajg 3 wyktady, kazdy po 15 godzin i 1 punkt ECTS)




Zatacznik nr 2a/studia stacjonarne Il stopnia
KIERUNEK DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA - PLAN STUDIOW OD ROKU AKADEMICKIEGO 2019/20
STACJONARNE STUDIA 1l STOPNIA, PROFIL PRAKTYCZNY
SPECJALNOSCI: REKLAMA | PUBLIC RELATIONS, FOTOGRAFIA MEDIALNA | REKLAMOWA

W - wykfady, K - konwersatorium, Cw - éwiczenia, S - seminarium

Forma I rok Il rok
. . Forma zajec
zaliczenia Liczba 1 semestr 2 semestr 3 semestr 4 semestr
Lp. Przedmiot ECTS
sem. |[sem. L godz. L p ) p
Zim. | 1et. W|K|]Cw]| S W/K|CW | S |ECTS|W/K|CW ]| S |ECTS|W/K|]CW | S |ECTS| W/K|CW| S |ECTS
1. |Polszczyzna w praktyce z0 30 30 4 30 4
2. |Kreacje telewizyjne z0 15 15 4 15 4
Gtéwne nurty kultury swiatowej i
3. | oreki] XX inXI Wié'ku J e/z0 15 15 30 | 2 |15 |15 2
4. |Metody badan medioznawczych e/zo 15 15 30 4 |15 | 15 4
5. |Jezyk obcy z0 | zo 60 60 4 15 1 15 1 15 1 15 1
6. Podstawy marketingu e/zof 15 15 30 4 15115 4
7. |Teoria komunikowania masowego e | 15 15 1 15 1
8. Pragmatyka jezykowa e/zo| 15 15 30 3 15 | 15 3
9. - . e/zo| 15 15 30 4 15 | 15 4
Opinia publiczna
10. [ Tworzenie tekstow pisanych z0 15 15 2 15 2
11.|Analiza dyskursu medialnego z0 30 30 3 30 3
12. |Wychowanie fizyczne z 30 30 30
13.|Prawo autorskie z0 15 15 1 15 1
14.|Ekonomika mediow e 30 30 3 30 3
15. |Komunikowanie miedzykulturowe e/zo| 15 15 30 4 15 [ 15 4
16. |Wyktad fakultatywny z0 60 60 4 | 30 2 30 2
17.|Wyktad na innym kierunku zo | 30 30 2 30 2
18. |Wyktad monograficzny zo0 | zo | 45 45 3 ] 15 1 | 15 1 | 15 1
19. |Wyktad monograficzny ( jezyk ang.)] zo | zo | 15 15 1 15 1
20.|Warsztaty dziennikarskie z0 | zo 90 90 12 15 3 15 3 30 3 30
21.]Seminarium magisterskie z z 120] 120 | 13 15] 1 30| 2 30| 4 45] 6
315 345|120] 780 78 | 75 |105|15| 22 J105| 90 (30| 23 | 75 |120|30| 18 30 | 60(|45] 15
| semestry | | 195 225 225 135
W trakcie | roku studenci zobowigzani sg do zaliczenia szkolenia z zakresu BHP oraz ochrony wtasnosci intelektualnej.
Wyktady fakultatywne: oferta corocznie aktualizowana. Studenci wybierajg 3 wyktady, kazdy po 30 godzin i 2 punkty ECTS (w tym wyktad na innym kierunku)
Wyktady monograficzne: oferta corocznie aktualizowana. Studenci wybieraja 4 wyktady, kazdy po 15 godzin i 1 punkt ECTS (w tym wyktad w jezyku angielskim)
*Praktyki zawodowe obowigzkowe dla studentéw kazdej specjalnosci
Zasady przyjmowania na specjalnosc:
1. Na kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna kazdy student na studiach stacjonarnych nieodptatnie moze wybra¢ tylko jedna specjalnos¢
2. Warunkiem utworzenia danej specjalnosci jest jej liczebnos¢, odpowiadajaca liczebnosci wskazanej w Zarzadzeniu Rektora UG




SPECJALNOSC REKLAMA | PUBLIC RELATIONS

21.|Laboratorium radiowe z0 15 15 2 15 2
22.|Sztuka autoprezentaciji z0 15 15 2 15 2
23 W/zualf.‘le aspekty komunikacji w 20 30 30 4 50 "
reklamie
24.|Jezyk reklamy zo | 15 15 4 15 4
Metodyka tworzenia tekstow i
25. materialéw PR z0 15 15 2 15 2
26, Public (elathnslwprzes‘trzgn/ 20 15 15 3 15 3
komunikacyjnej przedsiebiorstw
27.|Copywriting 20 20 20 4 20 4
28.|Emisja gtosu z0 15 15 1 15 1
29.|Projektowanie kampanii PR z0 15 15 2 15 2
30. Techniki typograficzne w reklamie 20 15 15 2 15 2
31.|Strategia reklamy 20 15 15 2 15 2
32.|Marketing polityczny z0 20 20 3 20 3
33.|Nowe media w komunikacji z0 15 15 2 15 2
34.|Grafika komputerowa z0 20 20 3 20 3
15 195 240 | 36 | 30 (15| 0] 6 15 |15 | 0 6 0 |50| 0 9 0 |115( 0] 15
| semestry | | 45 30 50 115
SPECJALNOSC FOTOGRAFIA MEDIALNA | REKLAMOWA
35.|Laboratorium radiowe z0 15 15 2 15 2
36.|Semiotyka obrazu fotograficznego z0 15 15 2 15 2
37.|Podstawy fotografii z0 30 30 2 30 2
38. | Projektowanie fotograficzne z0 | zo 45 45 5 15 1 30 4
39. |Historia fotografii Swiatowej zo | 30 30 2 30 2
40. Komputer_owy warsztat fotografii 20 30 30 4 30 4
medialnej
41.|Fotografia reklamowa z0 | zo 60 60 10 30 4 30 6
42, Pgdstawy fotograficznej perswazji 20 30 30 c 15 5 15 3
wizualnej
43. |Fotografia dokumentalna z0 15 15 3 15 3
44. |Cyfrowy warsztat fotografii 0 15 15 1 15 1
razem 45 240 285 | 36 0 [75|0] 6 30 (30| 0 6 15 |1 75| 0| 12 0 60| 0| 12
| semestry | | 75 60 90 60
SPECJALNOSC REKLAMA | PUBLIC RELATIONS 1020 | 114 [ 105 [120(15| 28 [120{105[30]| 29 | 75 [170]30| 27 | 30 [175[45] 30
| semestry | | | 240 255 275 250
SPECJALNOSC FOTOGRAFIA MEDIALNA | REKLAMOWA 1065 | 114 | 75 [180]15] 28 [135[120]30] 29 | 90 [195[30| 30 | 30 [120[45] 27
semestry 270 285 315 195
Praktyki zawodowe* 360 | 6 || | || | ]




Zatacznik nr 2b/studia niestacjonarne Il stopnia
KIERUNEK DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA - PLAN STUDIOW OD ROKU AKADEMICKIEGO 2019/20
NIESTACJONARNE STUDIA 1l STOPNIA, PROFIL PRAKTYCZNY
SPECJALNOSCI: REKLAMA | PUBLIC RELATIONS, FOTOGRAFIA MEDIALNA | REKLAMOWA

W - wyktady, K - konwersatorium, Cw - éwiczenia, S - seminarium

Forma .. I rok Il rok
zaliczenia Forma zajg¢ Liczba 1
Lp. Przedmiot* ECTS semestr 2 semestr 3 semestr 4 semestr
sem. | sem. . godz. . . . .
Zim. let. w K|Cw]| S W/K|CW | S |[ECTS|W/K|CW | S |ECTS|W/K|CW | S |[ECTS|W/K|CW | S |ECTS
1. |Polszczyzna w praktyce 0 30 30 4 30 4
2. |Psychologia spoteczna e/zo 15 15 30 4 15 | 15 4
. Gtéwne nurty kultury swiatowej i o 30 30 5 - 5
* |polskiej XX i XXI wieku
4. [Metody badan medioznawczych e/zo 15 15 30 4 15 | 15 4
Podstawy marketingu e/zo0 15 15 30 4 15 | 15 4
6. Teoria komunikowania masowego € 15 15 2 5 2
7. |Pragmatyka jezykowa 20 15 15 3 15 3
8. |Opinia publiczna e/zo0 15 15 30 4 15 | 15 4
9. [Tworzenie tekstéw pisanych 0 15 15 2 15 2
10. |Analiza dyskursu medialnego 20 15 15 3 15 3
11. |Jezyk obcy 20 30 30 2 30 2
12. |Prawo autorskie 20 15 15 1 15 1
13. |Stosunki miedzynarodowe z0 10 10 1 10 1
14.|Ekonomika mediow e 20 20 1 20 1
15 Komunikowanie miedzykulturowe € 15 15 ! 5 !
16. |Wykfad na innym kierunku z0 15 15 2 15 2
17. |Wykfad fakultatywny 20 15 15 2 15 2
18. |Wyktad monograficzny z0 0 30 30 2 15 1 15
19. |Warsztaty dziennikarskie z0 20 60 60 12 15 3 15 3 15 3 15
20. |Seminarium magisterskie z z 75 75 17 15| 1 15| 1 15 5 30 | 10
210 240 75 | 525 73 60 (105 15 | 20 60 | 75 | 15| 21 | 30 | 30 | 15 14 60 30 | 30 18
| semestry | | | 180 150 75 120

W trakcie | roku studenci zobowigzani s3 do zaliczenia szkolenia z zakresu BHP oraz ochrony wtasnosci intelektualne;j.

Wyktady fakultatywne: Oferta corocznie aktualizowana. Studenci wybieraja 2 wyktady, kazdy po 15 godzin i 2 punkty ECTS)

Wyktady monograficzne: Oferta corocznie aktualizowana. Studenci wybierajg 2 wyktady, jeden 15 godzin i 2 punkty ECTS, drugi 30 godzin i 2 punkty ECTS)

*Praktyki zawodowe obowigzkowe dla studentéw kazdej specjalnosci

Zasady przyjmowania na specjalnosc:

1. Na kierunku Dziennikarstwo i Komunikacja Spoteczna kazdy student na studiach niestacjonarnych w ramach optaty za studia moze wybrac tylko jedng specjalnosc¢

2. Warunkiem utworzenia danej specjalnosci jest jej liczebnos¢, odpowiadajaca liczebnosci wskazanej w Zarzadzeniu Rektora UG




SPECJALNOSC REKLAMA | PUBLIC RELATIONS

21|Laboratorium radiowe 20 15 15 3 15 3
22| Sztuka autoprezentacji 20 15 15 3 15 3
Wizualne aspekty komunikacji w
23 reklamie z0 30 30 4 30 4
24|Jezyk reklamy 20 15 15 3 15 3
75 Metod'ykf';? tworzenia tekstow i . 15 15 ) 15 )
materiatow PR
Public relations w przestrzeni
26 komunikacyjnej przedsiebiorstw 20 15 15 2 = 2
27| Copywriting z0 15 15 4 15 4
28| Emisja gtosu z0 15 15 1 15 1
29| Projektowanie kampanii PR z0 15 15 3 15 3
30 Techniki typograficzne w reklamie 20 15 15 3 15 3
31|Strategia reklamy 20 15 15 3 15 3
32|Marketing polityczny 20 15 15 3 15 3
33[Nowe media w komunikacji z0 15 15 3 15 3
34| Grafika komputerowa 20 20 20 4 20 4
0 230 230 41 30(30| O 10 0 45 0 9 0 60 0 11 0 65 0 11
semestry 60 45 60 65
SPECJALNOSC FOTOGRAFIA MEDIALNA | REKLAMOWA
35|Laboratorium radiowe 20 15 15 3 15 3
36| Semiotyka obrazu fotograficznego z0 15 15 2 15 2
37| Podstawy fotografii 20 30 30 6 30 6
38| Projektowanie fotograficzne z0 0 15 15 3 15 3
39|Historia fotografii Swiatowej z0 15 15 2 15 2
40 Komputer_owy warsZztat fotografii 20 30 30 8 30 8
medialnej
41|Fotografia reklamowa 20 z0 30 30 8 15 4 15 4
42 Pc_)dstaW}_/ fotograficznej perswazji 20 15 15 3 15 3
wizualnej
43| Fotografia dokumentalna z0 15 15 3 15 3
44(Fotografia w mediach 20 15 15 3 15 3
razem 30130 0 0 45 0 0 45 0 15 30 0
| semestry 60 45 45 45
SPECJALNOSC REKLAMA | PUBLIC RELATIONS 755 | 114 [ 90 |135| 15| 30 | 60 120 15] 30 [ 30| 90| 15| 25 | 60 [ 95 [ 30 | 29
| semestry | | | 240 195 135 185
SPECJALNOSC FOTOGRAFIA MEDIALNA | REKLAMOWA 720 | 114 | 90 [135] 15| 30 | 60 [120[ 15[ 30 [ 30 [ 75| 15| 26 [ 75 | 60 | 30 [ 28
semestry 240 195 120 165
Praktyki zawodowe* 360 6 | | | | | | | |




NIESTACJONARNE MAGISTERSKIE 19-20 -30 marzec 19.xls —
raport zgodnosci
Uruchom na: 31.03.2019 19:50

Jesli skoroszyt zostanie zapisany w starszym formacie pliku
lub otwarty w starszej wersji programu Microsoft Excel,
wymienione funkcje beda niedostepne.

Nieznaczna utrata wiernosci danych Liczba Wersja
wystapien
Niektére komérki lub style w tym skoroszycie zawierajg 35 Excel 97-2003

formatowanie, ktére nie jest obstugiwane w wybranym
formacie pliku. Te formaty zostang przekonwertowane na
najbardziej podobne dostepne formaty.




NIESTACJONARNE MAGISTERSKIE 19-20 -30 marzec 19.xls —
raport zgodnosci
Uruchom na: 31.03.2019 19:52

Jesli skoroszyt zostanie zapisany w starszym formacie pliku
lub otwarty w starszej wersji programu Microsoft Excel,
wymienione funkcje beda niedostepne.

Nieznaczna utrata wiernosci danych Liczba Wersja
wystapien
Niektére komérki lub style w tym skoroszycie zawierajg 35 Excel 97-2003

formatowanie, ktére nie jest obstugiwane w wybranym
formacie pliku. Te formaty zostang przekonwertowane na
najbardziej podobne dostepne formaty.




NIESTACJONARNE MAGISTERSKIE 19-20 -30 marzec 19.xls —
raport zgodnosci
Uruchom na: 31.03.2019 20:13

Jesli skoroszyt zostanie zapisany w starszym formacie pliku
lub otwarty w starszej wersji programu Microsoft Excel,
wymienione funkcje beda niedostepne.

Nieznaczna utrata wiernosci danych Liczba Wersja
wystapien
Niektére komérki lub style w tym skoroszycie zawierajg 35 Excel 97-2003

formatowanie, ktére nie jest obstugiwane w wybranym
formacie pliku. Te formaty zostang przekonwertowane na
najbardziej podobne dostepne formaty.
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